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(074

Internetin tiim diinyada kullaniminin hizla yayginlagmasi sonucu uzaklar yakin olmus, diinyanin en uzak ucundan
aninda haber almak, siradan hayatimizda asla yiiz ylize goriisemeyecegimiz insanlarla sanal ortamlarda iletisim
kurmak, bagkalarini1 yorumlarimizla etkilemek ve baskalarindan etkilenmek artik miimkiin hale gelmistir. Kiiresellesen
diinyada insanlarmn etkilesimlerinin bilyiik bir kismu kitle iletisim araclar1 sayesinde gergeklesmektedir. Ozellikle
etkilesimli web 2.0 temelli sosyal medya sayesinde insanlar ¢ift yonlii bir iletisim ortaminin aktorii haline gelmistir.
Sosyal medya ile birlikte bireyler hem kendileri birer icerik iireticisi haline gelmis, hem de bagka igeriklere dahil
olabilme, goriis bildirme, begenme gibi birtakim iki yonlii iletisim uygulamalarina sahip olmustur. Sosyal medyanin
en yogun kullanic1 tabakasinin gencler ve dgrenciler oldugu bir gercektir. Bu ¢alismada Kastamonu Universitesi
Devrekani Meslek Yiiksekokulu &grencilerinin internet ve sosyal medya kullanim ve doyum aliskanliklari
incelenmistir. Bu baglamda, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi baglaminda 6grencilerin sosyal medya kullanimlart
ve doyumlari arastirilmistir. Bu yaklasima dair McQuail'in dortlii kategorilestirmesi temel alinmistir (kigisel kimlik,
bilgi, sosyal iligkiler, oyalanma).

Anahtar Kelimeler: internet, sosyal Medya, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi

ABSTRACT

The rapid spread of the use of the Internet all over the world far away was close, get immediate news from the farthest
end of the world, communicate in virtual environments with people we will never see in our ordinary lives, it is now
possible to influence others with our comments and to be influenced by others. In the globalizing world, a large part of
human interaction takes place through mass media. Especially with interactive web 2.0 based social media, people
have become the actors of a two-way communication environment. Along with social media, individuals have become
both content producers themselves and have had some two-way communication practices such as being able to
participate in other contents, to express opinions and likes. It is a fact that the most intensive user layer of social media
is young people and students. In this study, internet and social media usage and satisfaction habits of Kastamonu
University Devrekani Vocational School students were examined. In this context, social media usage and satisfaction
of students are investigated in the context of Uses and Satisfaction Approach. This approach is based on McQuail's
quadruple categorization (personal identity, knowledge, social relations, distraction).

Keywords: Internet, Social Media, Uses and Satisfaction Approach

1. GIRIS

Gelisen teknoloji ile birlikte internet, en énemli kitle iletisim araglarindan biri haline gelmistir. Glinlimiizde
neredeyse her evde bir bilgisayar ve internet bulunmaktadir. Insanlar, internet karsisinda harcadiklar1 vaktin
onemli bir boliimiinii sosyal medya dedigimiz ortamlarda gegirmektedirler. Sosyal medyay1 daha ¢ok gengler
yaygin olarak kullandig1 da bilinen bir gergektir.
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21. yiizyilda teknoloji alaninda yasanan gelisim ve degisimler iletisim sektoriinii de etkilemis, bunun sonucu
olarak insanlarin iletisim kurmak, haber almak, bilgilenmek ve eglenmek amaciyla kullandigi kitle iletisim
araglar1 da degismistir. Teknoloji alaninda yasanan gelismeler iletisim araglarimi etkilemistir fakat gazete,
radyo ve televizyon gibi geleneksel kitle iletisim araglarinin kullanimini ortadan kaldirmamistir. Aksine, yeni
iletisim teknolojilerinin gelisimiyle geleneksel kitle iletisim araglarina bireylerin ulasim kolaylasmistir. Oyle
ki, geleneksel kitle iletisim araci olarak nitelendirilen araclar, iletisim alaninda yasanan degisimler sayesinde
temel islevlerini koruyarak yayginlagmistir (Uksel, 2015: 19).

Son yirmi yildir bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan bas dondiiriicii degisim ve gelisim, giliniimiizde
interneti ve internete bagli olarak da sosyal medyay1 giinliik hayatimizin degismezlerinden biri haline
getirmistir.

Degisen ve gelisen internet ortamiyla birlikte, kullanici profilleri de pasif konumdan aktif kullanici
konumuna doniismiistiir.

Son yillarda web teknolojilerinde yasanan en Onemli gelismenin Web 1.0 teknolojilerinden Web 2.0
teknolojilerine gegilmesi oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu yeni teknolojik alt yapinin sundugu
olanaklarla bireyler, sadece pasif izleyiciler olmaktan cikarak, igeriklere katkida bulunabilen ve iceriklerin
iiretilmesi siirecine dahil olabilen aktif kullanicilar haline gelmislerdir. Boylelikle Internet, cok daha
etkilesimli ve katilimli bir platforma doniismiistiir (Kogak, 2012: 2).

Sosyal medya ile insanlar; diinyanin bir ucundaki herhangi bir olayla ilgili goriisiinii diledigi gibi
paylasabilmekte, ayn1 anda diger insanlar1 etkilemekte ve onlardan da etkilenebilmektedir. Internet tabanl
etkilesimin bir sonucu olan sosyal aglar bireylere Ozgiirliikk, 6zerklik, icerigini kendisini yaratabilme
Ozgiirliigh saglamaktadir (Onat ve Alikilig, 2008).

Gilinlimiiz diinyasinda insanlarin bilgiye habere ve giindeme erisim imkanlar1 oldukca kolaylasirken 6zellikle
internet sayesinde diinyanin herhangi bir yerindeki olay aninda gézler dniine serilebilmektedir. Insanlar artik
anhk olarak konumlarini paylasarak, yapacaklari bir etkinlik igin katilimci saglayabilmekte, birileri
tarafindan gizlenmek istenen olaylarin goriintiilerini bireysel kameralar1 ile ¢ekip aninda sosyal medya
ortamlarinda paylasabilmektedir. Yurttas gazetecilik adi verilen bu durum ister istemez bazi taraflarda
duyarlilik yaratabilmektedir. Buna bagli olarak tilkeler, devletler, kurum ve kuruluslar, vakif ve dernekler
daha seffaf bir yonetim anlayisi sergilemek zorunda kalmiglardir.

Bireylerin internet ve sosyal medya kullanimi hizla tiim diinyada yayginlagirken, bu alanda yapilan akademik
calismalar da bir hayli yaygin hale gelmistir. Bu ¢alismada Kastamonu Universitesi Devrekani Meslek
Yiiksekokulu &grencilerinin internet ve sosyal medya kullanim aliskanliklar1 incelenmistir. ilcenin hem
niifus hem de sosyal imkan bakimindan kisitli olmasi nedeniyle, 6grencilerin daha ¢ok bilgisayar ve internete
yonelecegi diisiiniilerek boyle bir tercihte bulunulmustur. Arastirma kapsaminda toplam 320 &grencisi
bulunan Devrekani Meslek Yiiksekokulunda 70 6grenci ile anket uygulamasi yapilmistir. Anket uygulanan
70 ogrencinin 47'si Kiz ve 23"l ise erkek olarak belirlenmistir. Yiiksekokulun toplam 6grenci bazinda
cinsiyete gore oransal dagilimi da bunu destekleyen yondedir.

Anket uygulamasinda 6grencilerin internet ve sosyal medyay1 hangi kullanim ve doyumlari elde etmek
amact ile kullandiklar1 saptanmaya c¢alisilmigtir. Arastirma kapsaminda kullanimlar ve doyumlar
yaklagimindan yararlanilmistir. Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminda McQuail'in dortlii kategorilestirmesi
temel alinmugtir (kisisel kimlik, bilgi, sosyal iligkiler, oyalanma).

Bu baglamda makalede birinci boliimde; sirasiyla internet, sosyal medya konulari ele alinmis, ikinci boliimde
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi incelenmistir. Ardindan ise bulgular ve degerlendirme kisminda
arastirmanin anket sonuglarinin analizi yapilmis ve sonuca baglanmustir.

Arastirma kapsaminda bes arastirma hipotezi test edilmeye galigilmustir:

H1: Ogrencilerin en cok tercih ettikleri kitle iletisim araci internettir.

H2: Sosyal medya ortaminda en ¢ok kullanilan uygulama WhatsApp uygulamasidir.
H3: Internet kullanim siklig1 ile gelir arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir.

H4: Internet kullanim amaglari cinsiyet agisindan anlamli bir farklihik gostermektedir.

H5: Erkek 6grenciler internet ve sosyal medyay1 daha ¢ok eglence doyumu i¢in kullanmakta, Kiz 6grenciler
ise daha ¢ok arkadaslik doyumu i¢in kullanmaktadirlar.
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2. INTERNET

[letisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, toplumsal iletisimde yeni bir aktér olarak interneti giindeme
getirmistir. Internet, cok sayida bilgisayarin ve bilgisayar sistemlerinin birbirine bagli oldugu, diinya ¢apinda
yaygin olan ve siirekli biiyliyen bir iletisim agidir (Seker, 2005: 66).

Internetin kokleri 1962 yilinda J.C.R. Licklider’in, Amerika’nm en biiyiik iiniversitelerinden biri olan
Massachusetts Institute of Technology’de (MIT) tartismaya actigt “Galaktik Ag” kavramina kadar
uzanmaktadir. Licklider, bu kavramla kiiresel olarak baglanmis bir sistemde isteyen herkesin herhangi bir
yerden veri ve programlara erigebilmesini ifade etmistir (Erbaslar ve Dokur, 2012: 5).

ABD Savunma Bakanligi, 1970’li yillarin basinda, iilke topraklarina yapilacak olasi bir niikleer saldir
sonrasinda askeri islerin ve fiize rampalarinin iletigimini siirdiirebilmek i¢in, ARPAnet adli gizli bir proje
baglatmistir. O zamanlar hi¢ kimse bu projenin bir giin Internet’e doniisecegini diisiinemezdi bile. ARPAnet
once iiniversiteler, sonra bazi devlet kuruluslar tarafindan kullanilmaya baglanmistir. Ardindan Avrupa’ya
geemis, Internet olarak adlandirilmaya baglanmistir (Aktag, 2004: 186).

Internet sundugu olanaklarla geleneksel medyadan ayrilmaktadir. Televizyon ve yazili basin gibi geleneksel
iletsim kanallar1 gorsel anlamda etkileyici olmakla birlikte, tek yonli bir iletisim kurduklari i¢in amaca
ulasma konusunda manipiilatif olduklari diisiiniilmektedir. Internetin sagladigi web uygulamalarinda ise,
iletisim kuran taraflar arasinda es zamanl ve iki yonlii enformasyon akisi saglanmaktadir (Sayimer, 2008:
29).

Gazete, televizyon ya da radyoya gore bilgiye daha hizli erisim imkani saglayan internet, gittikce daha fazla
kisi veya kurum tarafindan aktif olarak kullanilmaktadir. Hatta kurumlarin birgogunun web sayfalarinin
olmasinin 6tesinde insanlar da kendi web sayfalarini olusturabilmektedirler (Balci ve Ayhan, 2007: 175).

Ozellikle 2000’1i yillardan sonra biiyiik gelisme kaydeden internet teknolojisi ve bilhassa giiniimiiziin en
onemli kitle iletisim araci haline gelen web 2.0 teknolojisi ile birlikte sosyal medya dedigimiz olgu, izler
kitle kavramini bastan asag1 degistirmistir.

3.Web 2.0

Web 2.0, O'Reilly Media tarafindan 2004'de kullanilmaya baslayan bir sozciiktiir ve ikinci nesil internet
hizmetlerini - toplumsal iletisim sitelerini, vikileri, iletisim araglarini, folksonomileri- yani internet
kullanicilarinin ortaklasa ve paylasarak yarattig sistemi tanimlar (tr.wikipedia.org).

Internet teknolojisi ve sosyal etkilesim sosyal medya olgusunu olusturmaktadir. Web 2.0, sosyal ag ya da
sosyal iletisim siteleri olarak da ifade edilen bu alan, yeni nesil internet uygulamalarim icermektedir. Sosyal
medya, kullanicilara enformasyon, diisiince, ilgi ve bilgi paylasim olanag1 saglayarak karsilikli etkilesim
yaratan ¢evrimigi araglar ve web siteleri igin ortak kullanilan bir terimdir (Sayimer; 2008).

Web 2.0 dénemi, kullanicilarin aktif sekilde web sitelerine katilimiyla etkilesimin giderek arttigi ve etkilesim
odakl1 yeni web sitelerin ortaya ¢iktig1 bir donemi kapsar (Sonmez; 2013: 12).

Ikinci nesil internet tabanli web hizmeti olan Web 2.0 sosyal aglari, web tabanlh 6zgiir ansiklopedileri,
forumlann ve diger paylasim ortamlan ile farkli kaynaklardan ¢ok sayida bilgiyi tek bir site altinda
birlestirmektedir. Web 2.0 uygulamalari ile bireyler, web tasarimi teknikleri ile ugrasmak zorunda kalmadan
sahip olduklart belgeleri, fotograflari, sosyal icerikleri ¢cok sayida insanla rahat bir sekilde paylasabilirler.
Web 2.0 adiyla da kullanilan sosyal mecralar, insanlarin goriislerini, deneyimlerini ve perspektiflerini
birbiriyle paylastig1 online teknoloji ve uygulamalari ifade eder (Ozerbas, 2012: 46-47).

4. SOSYAL MEDYA

Sosyal medya; 2000°1i yillarin basinda etkilesim odakli web 2.0 teknolojisi ile birlikte yeni bir kavram olarak
ortaya cikmistir. Youtube, Facebook, Myspace ve Twitter gibi giiniimiiziin en popiiler sosyal paylasim
siteleri tiim diinyanin bu kavrami yakindan tanimasi ve ona bir sekilde dahil olmasina 6n ayak olmuslardir.

En sade anlatimla sosyal medya, kisilerin internet {izerinden yer ve zaman sinirlamasi olmaksizin fikirlerini
ve goriislerini belirtmelerine olanak saglayan, internetin sundugu multimedya 6zelliklerini sinirsiz bir sekilde
kullanim imkan1 taniyan, ayn1 zamanda bagka bireyler ile karsilikli goriis aligverisine ve paylasima dayali bir
interaktif ortamin varligini hayata geciren genis tabanl platform olarak tanimlanabilir (Bulunmaz, 2011: 29).

Sosyal medya genel anlamda Web 2.0 teknolojileri iizerine kurulan, daha derin sosyal etkilesime, topluluk
olusumuna ve isbirligi projelerini basarmaya imkan saglayan web siteleri olarak tamimlamak miimkiindiir.
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Web 2.0, teknolojik boyutu vurgulanarak tanimlanirken, sosyal medya, sosyal boyutu ve kullanimi 6n plana
¢ikarilarak tanimlanmaktadir (Akar, 2010: 17).

Kullanicilar tarafindan iiretilen igerigin yine kendisi tarafindan yayildigi ve paylasildigi ortamlar1 sosyal
medya olarak tamimlanmaktadir. Sosyal medyanin en Onemli 0Ozelligi igerigin yani bilginin, haberin,
fotografin, yorumun kaynaginin kullanici olmasidir (Karaduman ve Kurt, t.y.).

Sosyal medya araglari genis bir perspektif iginde kendine yer bulmaktadir. Bunlar (Hazar, 2011: 154) :
v" Facebook, MySpace, LinkedlIn, Friendster, Hi5, Friendfeed, Formspringa, Xing gibi sosyal aglar,
v' Sirket bloglari, Cnet, The Huffington Post, Boing Boing, Techcrunch, Kottke gibi bloglar,
v" Youtube, Dailymotion, Google Videos, Yahoo Video It’s on gibi Video paylasim aglari,
v" 1x, Flickr, Deviantart, photosig, Fotocommunity, Photo, Photodom gibi fotograf paylagim aglari,
v Wikipedia, Intelipedia gibi Wiki tarzi bilgi paylasim aglari,
v" Twitter gibi mikroblogging paylasim aglar1 gibi sitelerdir.

Bireylerin sosyal medya kullanimi kisiden kisiye gore degismektedir. Sosyal medya araglarindan hepimizin
beklentileri degisik olmakta, farkli farkli kullanimlar farkli farkli doyumlara neden olabilmektedir.
Bireyleraras1 farkliliklar bazen de bireyin o an i¢inde bulundugu yoksunlukla ilgili olabilmektedir. Bu
yoksunluk tamamlaninca, bireysel olarak dnceligi tanimlanan diger yoksunluklar devreye girebilmektedir.
Sosyal medya bazilar1 igin sosyallesmeden kagtigi, kendi kendine yalniz kaldigi, daha ¢ok izleyici oldugu bir
ortam iken, baska bazilar1 i¢in ise sosyallesmek, topluluklar i¢inde takdir edilmek, takip edilmek isteginin
tezahiirlii seklinde ortaya c¢ikabilmektedir. Ancak bu genellikle sabit kalmamakta, saglikli bireyler bazen
sosyallesme bazen de kagcis belirtileri gosterebilmektedir (Hazar, 2011: 153).

S. KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI

Kitle iletisim araglari iizerine yapilan birgok arastirma neticesinde izleyicilerin ashinda etkiye karsi
koyabildikleri (McQuail ve Windahl, 2010: 165) saptanmistir. Bu durum, kitle iletisim araclar1 ve izleyiciler
iizerine yapilan ¢alismalarda 6nemli bir doniim noktasi olmustur.

Elihu Katz, yeni bir tartisma baslatarak medyanin insanlar iizerinde ne etki biraktiginin degil, insanlarin
medya ile ne yaptiklariin 6nemli oldugunu belirtmistir. Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi Katz“in
caligmalarina ve arastirmalarina dayanmaktadir (Yaylagiil, 2010: 70).

Klasik etki arastirmalart kisiyi ¢aresiz, direngsiz, edilgen bir sekilde gormekte oldugundan kullanimlar
doyumlar yaklagimi 20. yy’in ikinci yarisindan itibarense hizla etki arastirmalariin yerini almigtir (Biger,
2014: 61).

Baslangictaki yapilan yanlislik kitle iletisim araglarinin izleyicilerini sectigini sanmakti. Aslina bakilirsa kitle
iletisim araglar1 bunu yapmay1 hedefler, ancak izleyiciler iletilen gonderileri “secici izleme” yontemiyle
izlemektedirler. Izleyiciler, kitle iletisim araclarini ve igerigini segerken kendi begenilerine, diisiince ve bilgi
gereksinimlerine uygun olarak se¢imde bulunma egilimindedirler (McQuail ve Windahl, 2010: 166).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi pasif izleyiciden aktif izleyiciye dogru bir gecis Onermistir. Bireylerin
kitle iletisim araglarmi kullanmasinin temelinde psikolojik ve sosyolojik nedenlerin yattigi, bunlar
aragtirilirken de cografik, demografik ve sosyo-ekonomik degiskenlerin de gdzlenmesi gerektigi belirtilmistir
(Isik, 2005: 62).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimini temel alan biitiin arastirmalarda yaklagimin sekillenmesinde énemli bir
isim kabul edilen Katz’in formulasyonu one ¢ikmaktadir. Yaklasimla ilgili yapilan g¢aligmalarin iligkili
oldugu konulara yonelik olarak Katz, Blumler ve Gurevitch’in tanimlamasi soyledir:

“Kullanimlar ve doyumlar Yaklasimi’na gore; 1) Gereksinimlerin 2) toplumsal ve psikolojik temelleri vardir.
Bu gereksinimler, 3) kitle iletisim araglarindan ve diger kaynaklardan 4)beklentiler ortaya g¢ikarir. Bu
beklentiler bireyi 5) kitle iletisim araglarina yonelmenin farklilasan bigimlerine (ya da diger etkinliklere)
yoneltir. Sonug olarak 6) doyum gereksinimleri karsilanir ve belki de ¢ogu zaman amaclanmamis 7) diger
doyumlar elde edilir.” (Katz, Blumler ve Gurevitch, 1974: 20).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminda, elde edilen doyumlar ve aranan doyumlar seklinde bir ayrima
gitmek de miimkiindiir. Elde edilen doyumlar, izler kitle {iyelerinin belirli bir araci deneyimlemesi yoluyla
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elde ettigi doyumlar olarak kabul edilirken, aranan doyumlar ise gereksinimler ya da giidiiler olarak kabul
edilir, izler kitlelerin bir araca temas etmeden Once ondan elde etmeyi umduklari doyumlar olarak tarif
edilebilir. Aranan ve elde edilen doyumlar arasindaki farkin derecesi de tatmin olma ya da olmama diizeyiyle
yakindan iligkilidir. Eger elde edilen doyumlar, beklenen doyumlar1 karsilar ve hatta ondan daha da Gteye
gecer ise aracin kullanimi bir tikketim aligkanligina doniisebilir. Tersi durumunda ise, aracin kullanimi ya da
takibinde azalmalar olacaktir (Koseoglu, 2012: 65).

Farkli aragtirma ve arastirmacilar kategorileri benzer bi¢imde ifade ederken, McQuail’in smiflandirmasi
oldukea aciklayici ve yaygin kabul gérmektedir. Buna gore; Oyalanma, Bireysel lliskiler, Bireysel Kimlik ve
Gozetim islevi olarak 4 ana kategori belirlenmistir (Fiske, 2003: 198-199).

Bu kategoriler Su Sekilde agiklanabilir:
v Oyalanma, kag1s; giinliik hayatin sikintilarindan uzaklagma, eglenme,

v' -Kisisel iliskiler yani; televizyon dolayimiyla bagkalariyla iliski kurmak, yalmzlik duygusunun
hafiflemesi.

v -Kisisel kimlik; Program igerigiyle izleyicinin kendi yasami arasinda bag kurmasi, olasi sorunlarla
ilgili bilgi edinme ve var olan degerlerin pekistirilmesi.

v Gozetim altina alma, diinya olaylarindan haberdar olma, bilgilenme

McQuail, Kitle iletisim Teorisi adl1 eserinde bilgi, kisisel kimlik, entegrasyon ve sosyal etkilesim ile eglence
iizerinde durmaktadir (Kiigiikkurt, Hazar, Cetin ve Topbas; 2009). Bu calismada McQuail’in 1) Bilgi,
2)Kisisel kimlik, 3) Entegrasyon ve sosyal etkilesim, 4) Eglence olmak {izere dortlii kategorilestirmesi temel
almacaktir.

6. BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Kastamonu Universitesi Devrekani Meslek Yiiksekokulu &grencilerinin internet ve sosyal medya kullanim
ve doyum aligkanliklarini ortaya koymak adina yapilan bu ¢aligmada, anket yontemi uygulanmistir. Rastgele
orneklem secimi uygulanan anket toplam 70 meslek yiiksekokulu Ogrencisine uygulanmistir. Anket
uygulanan 70 6grenciden 47 si Kiz 23'ii ise erkektir. Meslek Yiiksekokulunda kayitli bulunan 327 6grencinin
221 1 Kiz ve 106 sinin da erkek oldugu bilindigi i¢in Kiz deneklerin orami daha yiiksek tutulmustur.
Arastirmanin 12 ile 27. sorular1 da dahil olmak {izere bu arada kalan sorular likert Olgegi olarak
uygulanmigtir. 12-13-14-15. sorular eglence ve kagis doyumu, 16-17-18-19. sorular bilgi edinme doyumu,
20-21-22-23. sorular arkadaslik ve sosyallesme doyumunu, 24-25-26-27. sorular ise denetim ve gozetleme
doyumunu temsil etmektedir.

Arastirmanin toplam bes hipotezi bulunmaktadir. Oncelikle birinci ve ikinci hipotezlerini test etmek igin
frekans analizi uygulanmugtir. H1: Ogrencilerin en cok tercih ettikleri kitle iletisim araci internettir. H2:
Sosyal medya ortaminda en ¢ok kullanilan uygulama WhatsApp uygulamasidir. Arastirmanin {iglincii
hipotezini test etmek igin Anova analizi uygulanmistir. H3: Internet kullanim siklig1 ile gelir arasinda anlamli
bir iligki bulunmaktadir.

Arastirmanin dordiincii ve Dbesinci hipotezlerini test etmek igin ise Ki Kare analizi uygulanmigtir. H4:
Internet kullamim amaclar1 cinsiyet acisindan anlamli bir farklilik gdstermektedir. H5: Erkek &grenciler
internet ve sosyal medyay1r daha c¢ok eglence doyumu ic¢in kullanmakta, Kiz 6grenciler ise daha ¢ok
arkadaslik doyumu i¢in kullanmaktadirlar.

Arastirmanin bulgulari su sekildedir:

Cinsiyet
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative Percent
Kiz 47 67,1 67,1 67,1
Valid Erkek 23 32,9 32,9 100,0
Total 70 100,0 100,0

Arastirma kapsaminda anket uygulanan toplam 70 6grencinin 47 si Kizdir. Bu durumda Kiz katilimcilar
toplam katilimcilarin %67,1 ini olusturmaktadir. Erkek katilimcilar ise toplam 23 kisidir ve toplam
katilimeilarin %32,9 unu olusturmaktadirlar.

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) sssjournal.info@gmail.com
474


mailto:sssjournal.info@gmail.com

Social Sciences Studies Journal (SSSJournal) 2018

pp:470-478

Yas
Frequency Percent | Valid Percent Cumulative Percent
18-25 69 98,6 98,6 98,6
Valid 36-49 1 1,4 1,4 100,0
Total 70 100,0 100,0

Aragtirmaya katilanlarin yas araliklarina bakildiginda ise, 69 0Ogrencinin %98,6 orami ile 18-25 yas
araliginda, 1 O6grencinin ise %1,4 oram ile 36-49 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin
hepsinin 6grenci oldugu bilindiginden bu sonug¢ ¢ok normaldir.

Gelir
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
0-800 14 20,0 20,0 20,0
801-1500 30 42,9 42,9 62,9
Valid 1501-3000 20 28,6 28,6 91,4
3001-5000 6 8,6 8,6 100,0
Total 70 100,0 100,0

Arastirmaya katilanlarin gelir dagilimina bakildiginda en biiyiik orana sahip gelir grubunun %42,9 ile 801-
1500 TL arasinda oldugu goriilmektedir. Geliri 0-800 TL arasinda olanlarin orani ise %20 dir. Bu durumda
Devrekani Meslek Yiiksekokulu ogrencilerinin %62,9 luk bir oranla biiyiik kisminin alt gelir seviyesinde
ogrencilerden olustugu soylenebilir. Geliri 1501-3000 TL arasinda olan dgrencilerin orami %28,6, geliri
3001-5000 TL arasinda olan 6grencilerin orani ise %8,6 dir.

Akilh telefona sahip olma

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative Percent
Evet 68 97,1 97,1 97,1
Valid Hayir 2 2,9 2,9 100,0
Total 70 100,0 100,0

Arastirmaya katilan ogrencilerin %97,1 i akilli telefon kullanmakta, %2,9 u ise akilli telefona sahip

olmadiklarini belirtmislerdir.

En cok tercih edilen iletisim araci

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative Percent
Internet 57 81,4 81,4 81,4
Valid TﬁIeV|zyon 11 15,7 15,7 97,1
diger 2 29 2,9 100,0
Total 70 100,0 100,0

Katilime1 6grencilerin %81,4 gibi biilyiik bir kismu en giivenilir iletisim arac1 olarak interneti gérmektedir.
Boylece birinci hipotezimiz dogrulanmistir. H1: Ogrencilerin en ¢ok tercih ettigi iletisim araci internettir.
Televizyon ise %15,7 oraninda giivenilir bulunmaktadir.

En ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasi

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
Facebook 18 25,7 25,7 25,7
WhatsApp 40 57,1 57,1 82,9
Valid Twitter 3 4,3 4,3 87,1
Youtube 8 11,4 11,4 98,6
Diger 1 1,4 1,4 100,0
Total 70 100,0 100,0

Katilimcilarin en ¢ok kullandig1 sosyal medya uygulamalarinda WhatsApp %57,1 ile birinci sirada yer
almaktadir. Boylece ikinci hipotezimiz dogrulanmistir. H2: Sosyal medya ortaminda en ¢ok kullanilan
uygulama WhatsApp uygulamasidir. WhatsApp't %25,7 ile Facebook izlemektedir. Youtube %11,4, Twitter
ise %4,3 oraninda en ¢ok kullanilan uygulama olmustur.
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Boyut Gelir N X F P
Internet Kullamim Siklig1 0-800 14 3,5714 ,661 579
801-1500 30 3,4667
1501-3000 20 3,8500
3001-5000 6 4,0000
5000-... 0 0

Yapilan Anova analizi sonucu gelir diizeyi ile internet kullamm sikhigi arasinda anlamli bir iligki
goriilmemistir. Boylece "H3: Internet kullanim sikligi ile gelir arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir"
hipotezi dogrulanamamustir.

Cinsiyet ve internet Kullanma Amaci

Soru6 Total
Film oyun haber sosyallesmek | giindemi diger
Ki Kare=,019 izlemek/miizik | oynamak/ [ almak takip etmek
dinlemek eglenmek
Kiz Count 12 3 4 17 8 3 47
% within Cinsiyet 25,5% 6,4% 8,5% 36,2% 17,0% 6,4% | 100,0%
% within Soru6 60,0% 27,3% 100,0% 85,0% 72,7% 75,0% | 67,1%
Count 8 8 0 3 3 1 23
% within Cinsiyet 34,8% 34,8% 0,0% 13,0% 13,0% 4,3% | 100,0%
Erkek % within Soru6 40,0% 72,7% 0,0% 15,0% 27,3% 25,0% | 32,9%
Count 20 11 4 20 11 4 70
Total % within Cinsiyet 28,6% 15,7% 57% 28,6% 15,7% 5,7% | 100,0%
% within Soru 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 97 |100,0%

Ki kare analizi sonuglar1 Ki kare= ,019 seklinde ortaya ¢ikmistir. Bu da gosteriyor ki cinsiyet ile internet
kullanim amagclar1 arasinda anlamli bir fark bulunmaktadir. Yani arastirmanin dordiincii hipotezi
H4:"Internet kullamm amaclar1 cinsiyet agisindan anlamlhi bir farklihk gostermektedir" ifadesi
dogrulanmistir. Sonuglara gore erkekler en cok %34,8 ile hem oyun oynamak hem de film izlemek/ miizik
dinlemek i¢in interneti kullanmaktadirlar. Kizlar ise en ¢ok %36,2 ile sosyallesmek igin interneti
kullanmaktadirlar, %25,5 ile miizik dinlemek/film izlemek ikinci sirada yer almaktadir.

Cinsiyet ve internet Kafami Bosaltmama Yardime1 Oluyor ifadesinin ¢capraz tablo analizi

Sorul4 Total
kesinlikle katiltyorum fikrim yok | katilmiyorum |  kesinlikle
katiliyorum katilmiyorum
Count 10 30 1 3 3 47
i
c/:O'W!thm 21,3% 63,8% 2,1% 6,4% 6,4% | 100,0%
« insiyet
1Z O \writhi
o within 55,6% 71,4% 33,3% 75,0% 100,0% | 67,1%
Sorul4
Count 8 12 2 1 0 23
IErkek % Wlthln ) ) 0 0 0 o
Cinsiyet 34,8% 52,2% 8,7% 4,3% 0,090 | 100,0%
A
% within 44.4% 28,6% 66,7% 25,0% 0,0%| 32,9%
Sorul4

Arastirma sonuglarina gore anketin 14. sorusu olan "internet kafami bosaltmama yardimci oluyor" ifadesi
erkek 6grencilerin en yiiksek oranda katildiklar1 doyum ifadesi olmustur. Genel olarak bakildiginda da; erkek
ogrenciler i¢in eglence ve kagis doyumu ; likert 6lgegi analizine gére ortalama 3,847 puan alarak en yiiksek
doyum puanina ulasmistir. Bu da arastirmamizin besinci hipotezini dogrulamaktadir. H5: Erkek 6grenciler
internet ve sosyal medyay1 daha ¢ok eglence doyumu i¢in kullanmaktadir.
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Cinsiyet ve Internetin diinyada ve Tiirkiyede meydana gelen olaylar1 aninda 6grenmeye yardimei oluyor
ifadesinin ¢apraz tablo analizi

Sorul? Total
kesinlikle | katiliyorum | fikrim yok | katilmiyorum
katilryorum
Count 15 30 2 0 47
Kiz % within Cinsiyet 31,9% 63,8% 4,3% 0,0% | 100,0%
. % within Sorul7 78,9% 66,7% 40,0% 0,0%| 67,1%
Cinsiyet
Count 4 15 3 1 23
Erkek % within Cinsiyet 17,4% 65,2% 13,0% 4,3% | 100,0%
% within Sorul7 21,1% 33,3% 60,0% 100,0% | 32,9%
Count 19 45 5 1 70
Total % within Cinsiyet 27,1% 64,3% 7,1% 1,4% | 100,0%
% within Sorul? 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%

Kiz dgrencilerin en ¢ok ve "Internet, diinyada ve Tiirkiye'de meydana gelen olaylar1 aninda 6grenmeye
yardimc1 oluyor" ifadesine katildiklar1 goriilmektedir. Ayni zamanda Kiz Ogrencilerin likert Olcegi
sonuglarina gore en ¢ok 3,935 ortalama ile *"bilgi"* doyumu igin internete yoneldikleri sonucu ortaya
cikmistir. Bu durumda besinci hipotezimizdeki H5: Kiz 6grenciler ise daha ¢ok arkadaslik doyumu icin
kullanmaktadirlar ifadesi dogrulanmamustur.

Sirastyla 6grencilerin internete en ¢ok hangi doyumlar i¢in yoneldikleri su sekilde ortaya ¢ikmaktadir:

Erkekler en cok eglence ve kacis doyumu i¢in internete ydnelirken kiz 6grenciler i¢in bu durum bilgi
doyumu olarak ortaya c¢ikmaktadir. Erkekler 3,771 puan ortalamasiyla ikinci sirada bilgi doyumu igin
internete yonelirken kiz 6grencilerde bu durum 3,441 ile eglence ve kagis olarak degismektedir.

Erkekler 3,456 ortalama ile ii¢iincii olarak arkadaslik doyumu i¢in internete yonelmektedirler. Kiz 6grenciler
de ticiincii olarak 3,398 ortalama ile arkadaslik doyumu igin internete yonelmektedirler.

Son olarak hem erkekler hem de kizlar denetim ve gézetim doyumu i¢in internete yonelmektedirler.
7. SONUC

Kastamonu Universitesi Devrekani Meslek Yiiksekokulu &grencilerinin internet ve sosyal medya kullanim
aligkanliklarin1 ortaya koymaya c¢alisan bu arastirma sonucunda; erkek ve kiz 6grencilerin farkli amag ve
doyumlar elde etmek icin internet ve sosyal medyaya yoneldikleri goriilmiistiir. Erkekler daha ¢ok eglenme
vakit gegirme doyumu, kizlar ise dncelikli olarak bilgi edinme doyumu igin internete yonelmektedir.

Erkekler bilgisayar basinda daha ¢ok oyun ve eglence sitelerini ziyaret ederken, kizlar ise daha ¢ok sosyal
aglarda sosyallesmek i¢in vakit gecirmektedirler.

Devrekani ilgesinin kii¢iik olmasi ve sosyal imkanlarinin kisith olmasi, 6grencileri daha ¢ok bilgisayar
basinda vakit gegirmeye itmektedir. Ogrenciler internete daha ¢ok WhatsApp programi i¢in ve telefondan
giris yapmaktadirlar.
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